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Gruppo Consiliare della Municipalità di Venezia

Venezia, 23.2.2009 – COMUNICATO STAMPA

Oggetto: COCACOLA, PARTNERSHIP SCANDALOSA, AL PARI DELLE GIUSTIFICAZIONI DEL SINDACO CACCIARI!
Con l’accorata difesa dell’annunciata partnership (non più sponsorizzazione) fra Coca-Cola e Comune di Venezia proclamata oggi anche in file audio oltre che tramite comunicato stampa dal Sindaco di Venezia Massimo Cacciari non restano più dubbi sulla reale portata dell’iniziativa, che – proprio perché non siamo anime belle – non si può che considerare pessima per le casse e per l’immagine veneziane, oltre che controproducente per molti esercenti autoctoni, che si troveranno a fare i conti con un’inopinata concorrenza.

Infatti che Coca-Cola possa con la misera cifra di 500mila euro all’anno utilizzare per un lustro non solo l’immagine di Venezia, ma anche il suo spazio fisico per installare in zone strategiche e stracolme di turisti suoi distributori automatici di bibite, significa aver svenduto qualcosa che invece si poteva decisamente piazzare meglio sul mercato internazionale. Infatti se destino di Venezia deve essere la sua prostituzione per mantenersi, ebbene, che questo mercimonio avvenga almeno ai massimi livelli, in linea con quelle che furono le tradizioni veneziane nel settore, con le storiche cortigiane della Serenissima, che sapevano nel XVI secolo ottenere da principi e re d’Europa il massimo, e sicuramente non andavano ad offrire le loro grazie al primo venuto per pochi spiccioli!

Il vero problema, in tema di sponsorizzazioni e partnership varie, per l’attuale amministrazione è infatti l’assoluta mancanza di professionalità e di risultati su quello che è invece un nodo strategico ed economico fondamentale per il futuro gestionale della città di Venezia, per reperire i fondi che le sono indispensabili: parlo del marketing, che fatto a spezzatino fra vari uffici e soggetti titolati ad operare in nome di Venezia sta rendendo in minima parte rispetto a quel che potrebbe, se fosse gestito da un’unica, capace e professionale mano! Proprio perché non siamo anime belle, proprio perché sappiamo cosa potrebbe rendere lo sfruttamento intelligente e professionale del marketing su Venezia siamo scandalizzati dall’annuncio della partenrship con la Coca-Cola, che segue a ruota il fallimento delle altre operazioni citate dal Sindaco, che hanno reso molto meno di quel che avrebbero potuto. Per un piatto di lenticchie ci stanno svendendo la primogenitura: penso che potremo almeno aver il diritto di dire di non essere d’accordo!?

Pietro Bortoluzzi,

Capogruppo di An verso il PdL alla Municipalità di Venezia

